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 مقدمه مترجم 

توجه   و اجتماعی با متنی سلیس و روان نوشته شده   هایرسانه شناسیروانکتاب 
، گستتتتترش رستتتتانهکنجکاوی را برمی هر خواننده های اجتماعی در انگیزد. از طرف دیگر
که شتتکافتن  یهخصتتوصتتی گرفته  های ترین وجوه زندگی ما چنان روان و ستتاده صتتورت 

است.    شناسیروان، هامختلف آن برای متخصصان رسانه جذاب است. یکی از این  یه
کردم تتا   ، تلاش  من هم متن خودمتانی و راحتی بته متاننتد نویستتتتتنتده،  در ترجمته این اثر

 مخاطب عرضه کنم. امیدوارم موفق شده باشم و رضایت مخاطب را جلب کنم. 
کرده و به او اطلاع دادهماهونمکآقای  بابت کتاب از نویستتتتتنده آن،  که  ، تشتتتتتکر  ام 

کنم. ایشتتان با صتترف برمیکتاب را به فارستتی  گردانم. از آقای حمید وکیل هم تشتتکر می 
کردند. این  توجهیقابلزمان  ، متن را به دقت خواندند و موارد مبهم و دشتوار را گوشتزد 

تلاشتتتی بود برای گستتتترش ادبیات و چشتتتم انداز مطالعات رستتتانه و علوم شتتتناختی در 
کته نمیویژه والتدیبته  ایران امتا خوانتدن آن برای عموم هتای تواننتد از رستتتتتانتهن و افرادی 

ا چه قبول ای مفید است. تویژه برای افزایش سطح سواد رسانه، بهاجتماعی دل بکنند
 افتد و چه در نظر آید.





 

 

1 
 مقدمه

وضتتتیح  تا ت  کوشتتتدیم و  اجتماعی استتتت هایرستتتانه شنننی  ننن رواندربارۀ   این کتاب
های محبوب  دهد چگونه زندگی روزمره ما و فرهنگ مدرن تا این حد با چنین ستترویس

 هایی است مانند:پرسش . هدف ما پاسخ بهاندشدهو جذاب، اشباع 

اجتمتاعی بیتان    هتایرستتتتتتانته  یهتالیتپروفتاخویش را در    یهتاتیتهوچگونته   •
اجتماعی کار دشواری است؟ چرا   هایرسانه؟ چرا »واقعی« بودن در کنیممی

 یراستتتتتبهاما برای شتتتتماری دیگر  راستتتتتیگبرای برخی افراد بستتتتیار  1فرپینگ
حضتتتور    ونشتتتاننامبی یهاطیمحدر  توانیممیگیرایی ندارد؟ آیا ما هنوز هم 

 داشته باشیم؟

که در »جهان ، چیزهایی را بیان می2روزرسانی وضعیتمانچرا هنگام به • کنیم 
مشتکلات ناشتی از حوزه خصتوصتی را   کهاین  وجود؟ چرا با مییگوینمواقعی«  

وضتتتعیتمان، اطلاعات شتتتخصتتتی   روزرستتتانیبه، هنوز هم هنگام کنیممیدرک 
کتته بتتهکنیممیبستتتتتیتتاری را بتتارگتتذاری   آیتتا بهتر استتتتتتت  هتتای متتا روزرستتتتتتانی؟ 

 

 یاجتماع  یهادر شبکه  گر ید یبه صفحه شخص ر یتصو ایافزودن بدون اجازه نظر  . 1
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که همه    مرورزمانبه گذشتتته   هایروزرستتانیبهناپدید شتتوند؟ چه حستتی دارد 
 بعد، همچنان وجود داشته باشند؟  هاسالاجتماعی شما،  هایرسانه

کبه • دارد؟   یادهیفا، چه  شوندمیمحو   مرورزمانبهتصاویری که   یگذاراشترا
شان را  های مربوط به مکان جغرافیاییهایشان، دادهها همراه عکسچرا آدم
ک می  هایشتتتبکههم در  دوستتتت دارند  گذارند؟ چرا مردم  اجتماعی به اشتتتترا

آیتتا بتتا بتتارگتتذاری   کننتتد؟  ویتتدئوهتتای زنتتده از زنتتدگی شتتتتتخصتتتتتی خود را پخش 
 دوستان جدیدی پیدا کنید؟ توانیدمیهای زیاد از خودتان، عکس

تا به یک پیام خصتوصتی پاستخ دهد،   دهدمیکه کستی زمان زیادی طول این •
ا چته وقتت، ایتده خوبی استتتتتت؟ چر  1توییتت نهفتتهبته چته معنتاستتتتتت؟ ارستتتتتال  

نویستتتتتنتد، امتا زمتان دیگری  هتا در پروفتایتل شتتتتتمتا چیز میهتا بعضتتتتتی وقتتآدم
های اجتماعی  ها پیام دادن در شتبکه؟ چرا بعضتیفرستتندیمبرایتان پیامک 

 ؟دهندیماجتماعی ترجیح  هایرسانهرا به 

هتا هتای اجتمتاعی مشتتتتتترک  استتتتتت اینکته آدمو رستتتتتانته شتتتتتنتاستتتتتیروانیتک چیز در  
دربارۀ  مانهمهدارند و  شتناستیرواننظریاتی دارند. همه تجربه شتخصتی از  شتان درباره

از اشتتتتتختتاص   کتته  گمتتانمینیبیمرفتتتارهتتایی   خصتتتتتوصدر    .زنیمهتتایی می، حتتدس و 
اجتماعی استتفاده   هایرستانهاستت: هر کس که از  طور همیناجتماعی نیز    هایرستانه

  یها پرسشدربارۀ    همین حا  خود شما هماش نظری دارد. شاید  تجربهدربارۀ    ،کندمی
کتابی به این کوتاهی، نمی های توان پاستخبا  نظری داشتته باشتید. مستلم استت که در 

کتتاب، ارزیتابی بخوانیتد.    یبعتدتتکهتای  جتامعی بته آنهتا داد. قرار هم نیستتتتتتت در این 
انگارانه  حکم ستتتاده  تواننمیکه    استتتت ای چنان گستتتتردهاجتماعی، پدیده  هایرستتتانه

  اجتم ع  ه یر ن ه   شنی  ن رواناش داد. لذا،  دوستت داشتتن/دوستت نداشتتن درباره
مطتالعته این    یهتایدگیتچیپزنتد و شتتتتتمتا را بیشتتتتتتر بته  شتتتتتمتا را پس می  یهتافرضشیپ

کوتاه و موضوعات جذاب وارد می  پیشینه موضوع. گرانهنشیگزکند؛ با خوانش 
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